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Neustart auf groBBer Flache

Der Umbau des Hit-Marktes
in Meschede kommt einer
Neuerdffnung gleich. Hell
gestaltet und mit optimiear
tem Sortiment, hat der Markt
schon jetzt Erfolg.
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Markt: Hit Meschesle

Erdffnung: 4. Apsil 2017
Verkaufsfliehe: 3500 gm
Artikelzahl: 38.000
Umsatranteil Frische:

50 Prozent

Umsatzantell Monfood:

13 Progent

Personalstirke: &0
Parkphitze: 240

Kunden pra Woche: 12000
Ausnister (Auswahl):

Linde Ladenbau, Carrier, Baro
Lokale Konkurrenz:

Fewe, Edeka, Metta, Lidl, Aldi

Wids man aus einer grolben Verkaufsfla-
che alkes machen kann, zeigt sich derzert
Im Saverland: In der 32.000-Eimsahner-
Stadt Meschede nutzte Dahlle ene not-
wendige Rencvizrung gleich fiir den
griindlichen Umbau des grtlichen Hit-
Marktes — der glatt als Anschauungsun-
tesricht filr angehende Expansionsmana-
ger durchgehen khnate
Ceneralstabsmalig wonde das ge
samte Sortment durchforstet: Welcher
Artikel dreht wie oft, wie gred sind die
Abrverkaufszahlen? Soll er
aben, mittig oder unten
stehien? Und wie beeit soll
das Facing s=in, alsa die
Stiickzahl der Produicte nebeneinander
im Blickfield des Kunden? Durch die
Cptimienung sparten die: Handelprafis
aus Sieghurg sogar einige Regalmeter
ein, tie jetrt bir breite Génge und eine
grofzigige Raumaufteilung genutzt
werden. Das dient avch emem weiteren
Ziel: Schnwerpunkte 2u setzen, indem die
Sartimente als Zonen won Weikern klar
erkennbar angeardnet werden, mit viel
Transparer? und Helligkeit. Der Tages-
ichteinfall durch die Decke unterssitzt

den Waohtfdhleffekt. Das Credo: Der
Kunde sall sich sehr gut aurechtfinden.
Die Regale wurden auf 1,72 Meter
gesenkt = die immer mehr aufkommen-
den 160 Module hatten in dissem
Gebdude, das wspringlich einmal sine
Stiurpffabeik beherbergte, etwas verle-
ren gewrict, Die Waren
grupgen wurden ahne all-
21 viel Ricksichy auf an-
derswo vorherrschande
Trends an die Bedirfaisse der Kundan
angepasst: 5o wurde der

Eedienung anbosten kann, alse auch
Fizch. Der Umsatz mit Frischeprodukctan
betrfigt S0 Prazent Jedes Sortiment
wurde daraufhin durchleuchtet, ob ge
nau die Klizntel an diesem Standort
Gefallen daran findet. 5o qibt es ginen
Candelkapf Kosmetik, die Drogerie
waren wurden segarat 2u-

HE"INH‘!SH‘H durch  sammengefasst Bicartikel
Regionales

pibt es im fasten Zweit-
platziesungsregal und ein-
peraiht — das ist etwas ungewihnlich,
hilft bes auch eiligen Kunden, die Pro-

Orientierung
geboten

Monfocd-Antesl hier picht o dulkcte schnell zu finden, Auwch wurde das
massiy gesenkt, weil die " |aktosefreie Angebat ausgebaut. Ein ;
wiglon | Kofferraum-Eun- -_1 besonders schanes Belsaled Filr die ge- ]
ten® im Cewerbegehiet Monfood-Artikel S lungene Optik ist abar das hohe, rundii- %
durchaus rege nachfragen. 13 Prazant f; che Hardgregal mat lokalen Spezialitaten

des Lmsatzes macht der Marke zllein E von Imkarn aus Meschece: Mehrals 120 8

platziert und mit Bioprodukten ange-
reichert. Erfely: 20 Prozent mehr Umsatz §
wvon Beginn an. Auch Frsche i Bedig- ;
nung wurde Gherarbeitet — mit 28

Metern Theke und albem, was man in

S Froempt ging des Abwverkauf um 70 Pro-
ent zurtck. Schaell stallte man nach
em Umbau das Regal wieder auf

mit Monfood. Doch das stebt necht im ;gﬁléie-'geher-jede Wache weg — der W
Widerspruch zum breiten Frischeange- S8 Durchschnittspreis liegt dber finf Eurn. 88
bet: Soowarde das Obst- und Gemiise- #:Nl:'ll:h wiikirend des Lmbauzeit wnde |
Sartiment ausgebaut, am Markteingang fonig nur aus dem Fegal verauft -
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